Electronic Distribution of Goods and Services: The Impact of the Internet and Competition Law  on Distribution Networks Part I by Ghannam, Shareef Mohammad
Journal Sharia and Law 
Volume 2009 
Number 40 Year 23, Issue No. 40 October 2009 Article 1 
October 2009 
Electronic Distribution of Goods and Services: The Impact of the 
Internet and Competition Law on Distribution Networks Part I 
Shareef Mohammad Ghannam 
Faculty of Law - Mansoura University - Egypt, Arab Republic, hazemkng@yahoo.com 
Follow this and additional works at: https://scholarworks.uaeu.ac.ae/sharia_and_law 
 Part of the Commercial Law Commons 
Recommended Citation 
Ghannam, Shareef Mohammad (2009) "Electronic Distribution of Goods and Services: The Impact of the 
Internet and Competition Law on Distribution Networks Part I," Journal Sharia and Law: Vol. 2009 : No. 40 
, Article 1. 
Available at: https://scholarworks.uaeu.ac.ae/sharia_and_law/vol2009/iss40/1 
This Article is brought to you for free and open access by Scholarworks@UAEU. It has been accepted for inclusion 
in Journal Sharia and Law by an authorized editor of Scholarworks@UAEU. For more information, please contact 
sljournal@uaeu.ac.ae. 
Electronic Distribution of Goods and Services: The Impact of the Internet and 
Competition Law on Distribution Networks Part I 
Cover Page Footnote 
Dr. Shareef Mohammad Ghannam* Dubai Police Academy - Assistant Professor, Department of 
Commercial Law - Faculty of Law - Mansoura University – Egypt hazemkng@yahoo.com 




















Äè‡çjÖ]l^Ófî×ÂíŠÊ^ß¹]áçÞ^ÎækÞÞý]†m_ *<  
  
@@@@@@@@@@…a†Çg@<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
 Jè†{Ý^ßÆ‚Û¦Ì •  
 
@szjÛa@—‚ÜßIa@áÔÛaÞëþH •@@
   	
  	 	  	   
    !  " # 	 $   %	& ' (	 
 &
 	") 	  ! *+   ,& ,-  .(	

/ " . .	!  	
 !  (1 	2   , 
 . --  	!  34 5 56 , .	- 	!  78
  " 9	: 
  ! %	; %	! 9	 $1 "  <!
, 
1 .	44;  != 	 !  + >  $	
 ") ,	">    	)   ,	 	 ., ; ,
 ,	    7 8 ?$ : : " , 54!
$ *+ 1  !    ;    .  
                                       *    	
  // .  
•      
  – 
   !	  "#	$ %&#'$ # '(  )&#'*$ #–  #+ ,&-$( 
+$ - &.. 
•      '$ +$ / 0*
$ $!. 1$  '$  2& )4 ( . 
1
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    


















  	 
       	  
   
 !	The producer  1The suppler   : 	")( 	The 
distributors    	@ $  1 9! 	" 		: A ,+	; ,	
9! .  5
	 + 	 "  ;   	) 
 ."
 
 *+ " $	 "@ 
 "Closed Networks   C ?
 54!  
 7; D) E1 54C <	! 	) 5!  "
:	 	:	 .  
  		;F 	) 
  E	 
 	) 
 ,
Selective Distribution  	 4! 	) 
 Exclusive Distribution .
   	  &3"  ,  .	) 
 	; &3: 1
 	") 	 1 &3: 	" $	  +Verticaux   &3"
 	C &3: 	" $	  G: ,=: 	")Horizontaux   
 $    ,  -  C -
1 	)  
 
 
   H  AH! %-  + -  .	
 54F
8	
8 9 = 	)  . 
    I1  &
  " : -	! 	) 	 <!  	
8 9 8
 
8 	)  8 
E- distribution 	)   .
E	Classic distribution   .
 ,; J=1 :	    8 
 
 ( &  
8 	)Net Scope Communication Corp.  ,"
2

















 .   
  
 
KLLM   = ,:   Mosaic   (- E

 " 	 	: 	 G: A . 5; 6N N"=
  4L  O21KLLP 
 - Q F 	 .  
 ( 
8 	) #:	 " 5    	
8 C 5

5	: ! 2 ;  D " ( 1 1 " <  1 5 
diffuser 8 
 $	 " ' ; ."  
 !1 
8 	) :	 . ,	H 5    AF!
 3-	 		6 3" C I " 	 <	! ?E	 	)
 	 1 &NF R4; N6 1 6N 9	 /N"8 !6F 
 ,&QSLT/KLLL   94QQ  	KLLL 	8 	 .
  	C  " 94QM  KLLL   : 	: , 
  QM  	QTTT  .  
   5C < ! 5C 5 4N <!  5C , *+ ,=	
 ! "   V  - 54NW :  
3
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    




















8 	) /  	") 	! I:  
5C <!: 	





  !.  






  .  
- 54N :






  :  
K> 	 " 	) 	+1 :  
  '	( )*	  	
 	




 /0)* %  , 1+ 2*	
  34 5	
 0  4
3&6 	
  	
 7(8  	
 94 9:  . % 06 ;
	
  <=* 9+ /:   >
  9+ /  )*
 3 ? 2
*6  	








 9) 2%C  	- * 9)
4






















 , 9) <#	
 /9) 9)  )
 





 7(8    .  
0. 	


















 < & 	 /
)*	




   *6 4 <8  , 	
 ? 9+
 H  5	
The producer  6The suppler)( 0 B The 
distributors
)(  





(8 ,* " 	
 *	
    ." 2%
  	
 7(8 , "+I   "Closed Networks @   )G D
 	





)B B .  
                                       )  (  72+	$ $!8 / 9$  
BEHAR – TOUCHAIS (M.) et VIRASSAMY (G.), Les contrats de la distribution, Traité 
des contrats, Sous la direction de J. GHESTIAN, LGDJ, 1999, n° 5.   ) (   7:$  
Le TROUNEAU  ( Ph.), Concessions, J. cl., Contrats – Distribution, Fasc.1010, n°9;   )6 (  . , ; 	  <$ =
 &$ & >	$ ? ) :  
Le producteur , Le fournisseur, Le fabricant, Le promoteur du réseau, La tête du réseau  )4 (   . , ; 	  <$ =
 %&$ ? ):   Le distributeur, Le revendeur.       A
 B! C )& : Reseller .  
5
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    


















 % 9)6 ; /	
  4 <A+* 	





















) 2% 6   K < Subsequent Contracts)( ; /
 )B 	
 **	
 ? LB * /? ). 9* +B	
 7(8 6
2*	






   ,	- !+	
 )  	
   9
Selective Distribution  #	
 	
   Exclusive Distribution)( .
  ,	- 9*+ ) /	
  	 
	
 4AB	
 6 :  4A
                                       )D ( 7B! / :$  
FERRIER (D.), La consideration juridique du réseau, Mélanges MOULY (Ch.), Litec, 
1998, p. 95; AMIEL – COSME (L.), Les réseaux de distribution, LGDJ, Tome 256, Paris, 
1995, n° 3, p. 8.    E$ =
 C )&Framework Agreement  )F  ( !	 G$ ?+$ $!8 / 9$FERRIER (D(.  ?#H "I#	  & J CK
 :&	$ 2+ "!$ %#	$ & %&#$ %#
 &#'+
 #9 %&	& ;L$& ;	
 B.	 $ J-	$%&$&" 7  
  FERRIER (D.), La coexistence des canaux de distribution, Rev. de la concurrence et de 
consommation, Mai – Juin 2001, p. 16.   )N  ( 7O-$ $!8 / :$ 
W. HESSELINK (M.) and others, Principles of European Law, Study Group on European 
Civil Code, Commercial Agency, Franchise and Distribution Contracts, Oxford, 2007, p. 
259.  )(      79$ 
AUGENDRE (G.), Les réseaux de distribution, R.J.com., 1997, p. 136 et s.   ) (    
 7P'*E 9G$ Q!8 % 9 J
 &-'$ *	 / 9$  
 &F. 
6





























 ) 2%Horizontaux)(.  
 <  9* 	
 	
 %*	
 +  	
 + B
 , )	B 9) 9	 	
 !#	
 ?	






 + 4 1A )
. 	
 		 ) 9OPQ 
)  ( ?**	
 ) 9OST ) ()( . '8 6 ,	- ? 
 








 . 9+ 	
 +  K	












 B*  ,6 : 0*	 0*
 ( +B %+ 0 % !(	
 5	
  J4 <+* K	
 U 9:  /0	
 	
   <
 <B	
 * *	 V #4
 B%  . B 
 K	 ' )G D5	
 6 	




5	  0*$ .*	 '	( 1A , G




 H*	 9* 		
 < 	
  9+ /
                                       )(   7B! / :$  
BEHAR – TOUCHAIS (M.) et VIRASSAMY (G.), Les contrats de la distribution, op. 
cit., n° 476 et s.  )  (  $ 	 R %&'$ % ?H ,A     #	$ #&$ J 9	 %K
 2+	 % $S1 2	L E J
 "	$ J&$ C ?&G$ ,$ ?&G$ ,'<$ / 2+C ,	$ %&R . ) (   ,$ % ?H ,A$ 	N  % ? ;- R $ ,	$ %&R % " J#& ?&	 J#*	& 7JT'	 E$ C& ? .K
 "	$ C ,$H& &$ J   &'+$C ,$A T$ ;/&-$ Q*& ." -' U$ $!8 / CH $ JT'	 E$ % 

7
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    



































 7 6 ?)(      .  
Q> 
8 	) H:  
   	 <#







   )V JV 
3:. % 	
 





   % 6 4













  	 9
*
 F&6 B
                                                                                                      $ %& % C
$& 7C	K 9	 / PT'	  J& & C# )&	 	$ %TA$ V  W
	 % % J*$& G/ 7,K$ / J+$ 9	
 )+		 $& & ;+	  - % J& %&J+$   / JT'	 E
 )+	 H& 7&'$ JT'	 E
 )+	 E B!     . )6 (   7B! J-<	 / :$ . #*G P'
 	$ &'+$& XT/A$ 7* * JY<$ 
   R %&'$N    #
 7#	 %&
 7,8'$ 7
+$ Y.$ $ 76 U 7 6FF . )4  ( 7R<	$ Q!8 / 9$ 
W. HESSELINK (M.) and others, Principles of European Law, Study Group on 
European Civil Code, Commercial Agency, Franchise and Distribution Contracts, op. 
cit., p. 257.  )D (   7O-$ $!8 / :$  
DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Réseaux de distribution et vente sur internet, the risk 
or not the risk of getting amazoned, in " http://www.juriscom.net/ pro/2/ce20006o2.htm", 
p. 2; GOBERT (D.), La legalité du marketing en droit belge, septembre 2005, in " 
http://www.droit-tehnologies.org/dossiers/20050907_legalité_ marketing virtual.pdf ", p. 
1 
8

















 .   
N  
 
   0 4 Net Scope Communication Corp.  9OSSP  **. 	

 ) & 9B	
 
(Mosaic 








 L%*;6OSSX   	
 :*
T  )	( .  







 0 2%6  #4
 "
 #4




  <: ?	
 )	
)(   	
 	
 /
 ,*   / 	
 "	
 2*	
 "Electronic Market )
( . #+
2*	
 7() " B=	
 ) MB &

 A <   
 4

	 9) 9) ?  	
 9 ?  9)B &$ (	
  
2*	
 7(8  ")( . ')*	 *	 	 J4* 
 F#6 4
 '	(  :G
 / !6    
  0	A  %*C  <+ 
                                       )F (   7B! / :$ 
MALKA (M.), Les contrats de distribution et internet, Mémoire, 2004, in 
"http://www.juriscom.net/concurrence/memor/contrats distribution et internet.htm", p.5, 
note 5.       +	 ;$ $ )&  /&Ford  )&# $ Q!#8 ;K# 	$ ;$ ?& ;$  .--L	 J / &	A$ . 7B! / :$ 
MACAREZ (N.) et LESLE (F.), Le commerce électronique, Que – sais- je, n° 3605, 
2001, p. 89.  )N (   9$ 7J-<	$ %  
MULLER (A.), La Net – économie, qui –sais – je?, n° 3597, PUF, 2001, p. 18 et s.   ) (   
	
#  #</ 7#&	A$ )& $ ?H .	+
 J' ;$ $ :
 ; % +$ R   ;RFIAT  
# 
 G$ ;$!& 7.	$  W$& Z+
 )& $ Q!8 J&L  FORD .7B! / 9$ 
COLLARD (Ch.) et  ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce., op. cit., p. 17. ) (    <$ =
 ? 	Marché électronique . 7O-$ $!8 / 9$ 
MULLER (A.), La Net – économie, op, cit., p. 9.  
9
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    




















 1)	 J++ :G
 < 	
 




   )(  .  
 0. 	
 	





  ;	 	
 *	
 K - ")( . 06 6 " @ 6 <

diffuser 
   2%  5	
  *")(.  
 	
 	
 * 4 $	
 #	











 2%	 9 !(	
 	
  7 $#  0  	 
3V D8;
+	
 . 4 <46  MB	
 <&6 , <#	
 /
	
 7(8 986 
)( M$ / *
 :6 )B 	
 % /	
 1	
                                       ) (   7B! / 9$ 
FERRIER (D.), La distribution sur internet, JCP, cahier. dr. ent., n°2, 2000, p. 12 et s.  ) (   79$ 
ELIAS (A.-M.), Electronic commerce from vision to fulfillment, 2° ed., New Jersey 
Person Education, 2004, 517.  +& CK
 &	A$ )& 	$ "-$ C'<$ Z+
 2 " #G$& J#G$ J   ?#H #S   2.	 	$& ,-+$ ;9$ / --L	 ,$H .
 &'	 	$ 	$ )$&! : [T	 
& %
 $ %$& %$ /& 
 $ 
 [T+ ;	$ '	[T+$ ;
\&  J-	E$ ;
 $L	 $ ) % 2	$ JRK
& .. & )$  K
'	$ &	A$ ." . 7# %&#
 7#&	A$ ,	$& )& 	$ 7\ * * 4 U 74D   .  ) (   72+	$ $!8 / 9$ 
Le TROUNEAU  ( Ph.), Concessions, J. cl., Contrats – Distribution, Fasc.1010, n°9 )6 (   7:$ . ;	$	# $ &	 / &	A$ )& 	$ & 7"&$.$ * ]$ 
 * # 7Q$&#	   7,-$ -$ ;$ ? '
	  $ 7&$ )& 	$ 7,&-$ + 7,	$D U 76 . 
10





















   6 7
 H( /)*	




 7(8  ?$*
 , $	
  	





 M6)(    .  
Y> 
 ,H  ,
!C 
8 	):  
 +  * 4 9V <A   ?+ 	
   <B
	 	
 4A 9V !(	
 %
)	(  3	; +B	
 7(8 6  /
<#$	 2%	
  <B	 B	
 L*G
 &)( . 0+$	
 MB  
(	












                                       )4 (  A$ )& 	$ $ / 9$ 7"'	$ )& 	
 ' &	  
SHARMA (A.) and  SHETH (N. – J.), Web – based marketing, the coming revolution 
in marketing through and  strategy, Journal of business research., vol. 57, p. 138; 
KANTTILA (K. – N.), Time, attention, authenticity and consumer benefits of the web, 
p Business Horzons, 2005, Vol. 48, p. 63.    )D (   7?+$ $!8 / :$ . )&# 	$ #/ ;	A$ & 7+$ 
 
$ J&\ ^&    7
+$ - &. -$ W'$ ? )
	
 JG$ ;_ %
 
$7,	$  7	   7,&-$ +6 U 7 . ;$# $ :
 ;$[-*H I	& ''*$ Q!8 . 
#  % ;$[-*A$ Q!8 I	 7G$ ,*	$ ;E&$ </D % %#   / ;$ $ "	  #' ?#H .
8! J
R ;	A$ 
 ? PE& $&L R '	$ :&	$ ,?H 
 $ Q!8 ;-& R& 4 %  
#  ?#H& 7F % #  . 
  % B! b-*A$ I	&D % ,#*	$ ;#E&$ / ;$ $ ;+
 % ?#H 
 $ Q!8 ;-& 
& /& 7;	A$ 
 
 		 G$6 % #D .  7b-*A$ Q!8 / :$ 
DEBONTRIED (X.), Auto. com., quand l’automobile se lancer sur les autoroutes de 
l’informatiom,in"http://www.lesechos.fr/ ecommerce ecomerce2 html",p1.  )F (   7&#'+$ Q!8 %Authorised Retailer Contracts  & 7Franchise Contracts  &Exclusive 
Dealership Contracts. )N (   7B! / :$  
COLLARD (C.) et ROQUILLY (C.), Droit de la concurrence et droit de la 
consummation, in " Droit de l’Entreprise. Éd. Lamy, 2000, p. 587.   
11
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    























 K  '	( ?*	

!	
















 %  9V 	
 B 	
/  
 )V * 9)  
% 	
 
(8 8V  . 4 /B 	
 7(8 :6 Doubin  *$	

  #	
OSQS   ? 
 ?& , Y !(	










    ; 6   < )(.  
 %  9 !(	
  	
 Y+ ?I: * 6 &+	
 < /0 
 
 
(8 B%  ,  	
 [	
 MB ,*. /	
   D% 	
	
  	 	
 +	
 	
 M$	 J# . 7(8 0:6 
 6 [	
 " 	






  )	 '	( D . 7(8 

 A* 6   6 3&6 [	
  	L’étanchité du réseau 6 /
  	
 &6  B	
)(.  
  
                                       ) (79$ 
MOUSSERON (J. – M.), Distribution, Rép. Com., Dalloz, 1987, n° 2. ) ( 7B! / :$  
MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 11. )6 ( 
 7P'*E :$ 7J-<	$ % F. 
12

















 .   
6  
 





 A: *= A G
 *	





 6 =$	 ?	
 
$
 =  94 *6	
 4$
T\S]/OSSS   ?#	






TP  *OSSS)(  B )B 9 	

  '	(TP  T]]])( . < _  , :  B 1*
+	
 9V	
  # &	 J# DB	
 (8 Y# 9 !(	
 
 +	






  .  
  
                                       )6 (  . ):  
Le nouvelle règlement d’exemption par catégorie sur les accords verticaux 
n°2790/1999      	$ %$&+$ ? *	 ?8& : 
http://www.europa.eu.int/eur-lex/en/lif/dat/1999_399R2790.html".  #/ .	   ;& 	$ 
&G$ $ 2$8 )'*	 /  b ,&L *bT$ Q!8 +	& / YLG$ V	$ 8$-H !  /$  N  % ?#H $ C/ ; "!$ #&&	 $L	# $ #	 ;[ 	$ !$ ;$=	$ / %	 &	$ ;$
	 *+$;& . 7B! / :$ 
IDOT (L.), Le future règlement d’application des articles 81 et 82 CE, chronique d’une 
revolution annoncée, Dalloz, 2001, p. 114. )6 (  . ):  Lignes directrices sur les restrictions verticales, communication de la commission &-&7	$ %$&+$ ? *	 .-  
http://www.europa.eu.int/comm.dg04/antitrust/others/vertical_restraints/reform/consult




Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    


















P> <! D=:  
  %*	















  ?  	
)( - @  '	( 6  U /
  9*  * 	  	





 ( ,	- 	
   	



















 &6 H; /4
	
 M6 ,  * 
: +% 
  	
 2%   .  
 M$	
  D& 6 < 6  /+B	
  <G
 K	 *	
 9* 9+  	
  	
 6 *	






   <	
 8  / 	








 *)( . 
(8 
                                       )64 (   7,<$ Q!8 K	 / 9$ 
VANHAELEN (F.) et VERBIEST (Th.), Internet, concurrence et distribution sélective, 2000, in 
"http://www.droit-technologie.org /dossiers/internet-concurrence _et_distribution_sélective.pdf", p. 3.   )6D (    ;$ Q!8 1 %DELL  [# & %& #.		 
$ :&	
 &'	 	$ .  $&*
 
$ ? .	+
 R '	&D % $&* /&	& 7. R H %D % :&	$ ;'< % .-L	 V
 
 O
 c8 . 7B! / :$ 
14

















 .   
66  
 
 .  4AB	 /%*	




  6 A  ! 	
 =	
  ? )	( . M$	
  6
 7(8 B% 6 ; 	  	
 	 	







 B   ,
8; . 	
  ) 6 	





 B   9+ 8 W JA  (. 0	 .  




 K	 *	 6














):6  6 ,	- > : 	
 +B	
 7(8 <:  	
 %* <8

(- 9) 1# 	 
   ,	-  3# 	
 + & 9	
  9)	 *	
 4 
4 ,	- 
* 6  6 a'	( 9)	 F*














 < #+ 
(8 B 6 /a+	
 2%	 	
 , 
                                                                                                      
Le Monde, " Le constructeur DELL ne séduit plus les marches financiers, 12 février 
2000, p. 17  )6F (   ;T*    G$ ,*	$ ;E&$ / B! 1 %Egghead Software  B#		 	$ DF  
	
#  / &	A$ :&	$  S	 ;L <	L % / S&F 
$ ?H  ;'	$& / 6  N :#R&$ JT#L %# J#+	 . ;*
-& 7  &	A$Egghead.com .    / Q G$ ;$!&FNAC . 7B! / 9$  
BELOT (L.), La dure réalité d’internet pour les enterprises traditionnelle, Le Monde, 
25 avril 2000, p. 12.   
15
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    


















































 F	# 9  	 ?	
 	
 0** ($ * & < 
 <  	
 	
     1 
36 /)=&6
	





)(  .  
 '	(  B* @	
 
(8 <A  =*G
 7(8 - < 1*
	







TT  *OSSS 
 )	




TP  T]]]    .  
P> ,	 :  
   <G
   /# ,	- @	
 
(8 9*+ /'	( , 











                                       )6N (  $ %  / 9$ 
 7P'*E 7,<$ Q!8 J&* J-<	6 . 
 
16






















ZC  9)=	  ?  <#G
 H* B 	
  
(-
 K	 J+% 1 	




   
(- 	
 .  
\C <G
 Y# /: ,	- <#$	
 




    	
 7(8  	
!#	
 	






QC % ? ( 
 	
   c)
( 6 ; / <
 
3   	
 7()	 ,%6 4 	
  ? * 
  .
 !




 9 B  ,	- %+ 0  5	
 7&+
  	
  K < 9 /? B L*6 !6 ,	- 0  .
	




                                       )6 (  $ 7B! / :  
BRUS (J. – J.) &KOVAR (R.), La distribution sélective et le droit communautaire de 
la concurrence, RTD. civ., 1978, p. 459.  )6 (   
$ 72+	$ $!8 / 9$/d  *bE %;$[<A$ B!& 7
&G$ 7 
17
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    



















 H  ? & B	 J+ 	
Qualitative criteria 
   B	
 	
 9) 2%Authorized Distributors )( . 
V	
 
(8 <V  	 ?	
 B	
 0 
  K !6 B 6 9
 ) <B 	
 	
 +%  B	












 , 9+ 	
  K	
0 .  






























                                                                                                      
TARGA (A.), Internet et réseaux de distribution: implication en droit de la 
concurrence, Mémoire, 2003, p.3; TRIALIE (J.-P.) et FERRER (T.), Réseaux de 
distribution., op. cit., p. 176. )4  (   7B! / :$ 
BRUST (J.- J.) et KOVER (R.), La distribution sélective, op. cit., p. 459.   )4 (   7B! / 9$  
BOUT (R.) et Autres, Concurrence, Distribution, Consommation, Lamy droit 
économique, éd. Lamy, 2001, n° 4384 et s. )4 (   7,<$ Q!8 / :$ 
MALKA (M.), Distribution selective sur le net: pas de difference de traitement pour les 
free riders, in " http://www.juriscom.net/actu/visu.phppid=403", n°23, p. 15; 
MALAUIE – VIGNAL (M.), Intuitu personae et liberté de concurrence dans les 
contracts de distribution. JCP, éd. E, 12 février 1998, p. 260 et s.  )46 (  $ 7J1$ J
   : 
Cour d’appel de Paris, 26 mars 1990, Dalloz, 1990, somm., p. 373; Cass. com., 9 
février 1976, JCP, 1977, II, 1859.   
18






















   D!
 	






 B + $	
)(     .  





 =  
 " /4B	
 < 0 0  	
 9 7&+ !(	
 	
 9V
 B L*6 , 98





 '	( 7&+ 9 /? 
B ; W  ,	-")(.  
 
 	
   )	A  <B 	
 % 	
 Y$





*6 <A  *$ ?	

  	
 8 , Y  3	; & B ? ,	- 0+$	
  
9) )	( .B	
 7(8 <: :  





TC 04-  K	
 K  )++ 	
 	
 H* <B.  





                                       )44  ( 7B! / :$ 
W. HESSELINK (M.) and others, Principles of European Law, Study Group on 
European Civil Code, Commercial Agency, Franchise and Distribution Contracts, op 
cit., p. 260 )4D  ( ,$ 9$ /d P'
  .H  *bT$ Q!8 %  . )4F  ( 7+$ Q!8 / 9$  
ROQUILLY (C.), Le droit au service d'une stratégie d’entreprise: Le cas des réseaux 
de distribution selective, Droit et patrimoine, 1997, n° 55, p. 35 et s.   
19
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    




















 9   .  
 SC  	
  !
 	




 4 [ 9G 	
 +  +%  &  
 ?	
 96 # G
 *	
 , *	
QX/O   ?8B 
*$	
 +	
 96 '	( /G
  #	
 . &4 /'	(	 J+%

 	
   . G
 A	 B	
 <B	
   
  <: B6 %  ) 
 ,  )(:  




 B% H% 6
)	 3& 9V	
 




 ) 9*/  #	
 9+ H% 	
 	B	
 )+ 6 F=
 
(8 <4 9 
(	 /')*	













                                       )4N (   YR / -$ *$ * 9$L’oréal   7/ ,$& 7 
CJCE, 11 décembre 1980, aff. 31- 80, L’oréal, Rec.CJCE, 1981, p. 3775.  7J1$ J
  ? 9$ 7&$ Q!8 B! C'<$ R R& 
MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 16; TRIAILIE (J.- P.) et 
FERRER (T.), Réseaux de distribution., op. cit., p. 176; DIETRICH (Y.) et MENAIS 
(A.), La distribution à l’épreuve du commerce électronique, mai 1999, in " 
http://www.juriscom.net/pro/1/ce19990301.htm, p. 2  )4 (   7J	$ J / "	LE$ :&	$ U&-L
 9$ 
GAST (O.) et GRILIAVT LAROCHE (H.), La distribution sélective et la franchaise, 
JCP. Cah.dr.entrpr., 2000, n° 4, p. 236.   
20

















 .   
6  
 
TC  J+ ! B=	
 
 6& B	critères objectifs  ?
 +% 	
 < , 2% /	
 H  J+* *
)   .  
eC 	
  *	
 * ,	- 	
 9V !` 6/  !` 
:	
 <  # ) 	
 6 8+ ,	-  .  
PC 	 & 	
 
 )=&  9 	
 B	
  6 
ne doivent pas aller au delà de ce qui est nécessaire   .	 * 
	























   , 
 :6 7 	
 <B6   .
# @A:  	





 2%  +% 
 0 9
* . ?#	
 7(8 : 





 2B  * 4




   B% )&$
21
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    






























 / )  & + 	
  $ 

 6 V 	
 ,	- 7(8 +%	
 :	
 	. :  7(8  ?#	
 
<`*	
  - 	 	
 b	  +






 /  0 , V
,	- 	




 2 . 7(8 :
 4 V  V	
 





 $	 :6 /*	
.   












 )(.        








 ? - * +B	











  &)( /
                                       )4 (   
 7P'*E J-<	$ %  9$F C &.  )D (   79$ 
VANHAELEN (F.) et VERBIEST (Th.), Internet, concurrence et la distribution., op. 
cit., p.4.  	d$ =-$  R ^L & /& "faire toute diligence pour développer  ." <-
&  ;	$ W& % V 	+$ W&$ % ? :&	$ ' U  #/ R+	$ J*;	$ J1	 % *& %G$ & ./ /$&	 C '
  & )/& ,* :&	 !/ .      7B! / :$ 
22

















 .   
4  
 
 0B ?	 7) < <( 6 0 H 06a tout faire pour developer 




(8 : : K	
 	 
  6
 0 H 	
 
)	
 <4  	
  	B * 
 ,	-




  Y 
 a '	(  	














  ,	- &+	














  Nanterre 6 T]]] 
(8  	
 6 + /
                                                                                                      
VERBIEST (Th.), Comment concilier la distribution selective et internet?, in " 
http://www/juriscom.net/pro/2/ce2000218.htm"., p.3 )D (/ :$  7B! 
VANHAELEN (F.) et VERBIEST (T.), Internet, concurrence sélective: Une coexistence 
parfois dificile. JCP.com.com.électro., Juillet – Aout 2000, p. 13.   # %#
 
# "!$ :&	$ ' % 1$ 
$ B! ? PE1 9$&Pierre Fabre 
Demo-cosmétique  7/ &! 7.&& Ob$& 
DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), La distribution à l’épreuve du commerce 
électronique, mai 1999, in " http://www.juriscom.net/pro/1/ce19990301.htm" )D (    . S P'
	 ,<$ Q!8 ;&  #/
$ ;#	 &#$ :#  ;   J	$ ;$Y*	 &Sephore  Q!8 :
 % <$ [T+ C& . :R& [H % C&	  ? $ Q!. &	A$ :&	$ >	$ -R& 7;	A$  
 ;	$ :R& 
www.sephora.com %G$ [T+ C&$ . 7B! / :$ 
VERBIEST (Th.), Comment concilier la distribution selective et internet., op. cit., p. 3. )D6  (   7J1$ J
  ? :$ 
MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 22. 
23
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    




















(  <   06 /#








0=A ,	- <#	 K	
 )* <#
/  .  K	
 6 #
0B ?  0 * < 9* . 9
*
 9 6 B 6  6
	( 0  	B * 
 9B	 D0	* ,	- !` 0 
3#4 '





   #	
 9	
  3&6 ,B	
 
(8 Y* 6 
  ?	
Pontoise  OX  <-OSSS  &4 Fabre/Alain B )( . $
   	% &+	
 7(8Pierre Fabre Demo-cosmétique   I	- 	
 
 /
    )  	 0## 4  ) 6 4


































 7(8 #  '   /	
 *	
  
                                       )D4 (   7"$ $!8 / :$ 
MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 22. )DD (  & / 9$ 7. )+	$& Y'$ :bR 
DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), La distribution à l’épreuve du commerce 
électronique, op. cit., p. 1 et s.    
24

























 6  ?	
  	
 




0B   tout faire pour developer les ventesàS'engage  " )	( . &6 4
  &$	
 0%  !
 	





  &+ !(	
 *	
  6  3:*
 B 
%  6 4  	
 .  , 
34 B % 	
 7(8 U /
(	
 	
 F	#	 *$ )6  /J+& 
3*$ 8*$ H 9:  /*	

98& .  
 1=*
  6 ;Versailles 
 )   #	T  *
OSSS  	
 	
 6  2*	
 ?	
  9 & 4
 *	
 K	
 0 94 !(	
Alain B  )% 	
 	
















 ,  	
 # 	
 F=#	
 9+ - '	( /	
 < 	
 <: ? # 8
  (. 	






 . > `*	
 7(8 - -

 	
  6 ,	- & 
(8 /) 8& 9 ? ,	- 	
 	 B	
  0 <$    	
 , 0	
`* -  <B	

                                       )DF (   7:$ 
TGI, Pontoise ord. réfé., 15 avril 1999, RD. aff., 1999, p. 990 et s. 
25
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    























(8 :–V ) C d
  <: V ?:  
OC  M 9	 1=*

























( " , <B	
 H+	
  H 1* 
   -
0 , 	





TC  0* !(	
 
 4 # 9 6 #  Y -
 %* K&	
 ?&4  /	 	 9 B K !6




  +  ?
 
 4     	
)( .  
                                       )DN (   7B! / :$ 
Cour d’appel de Versailles 2 decembre 1999, JCP, éd. G., 2000, II, n° 10282.  )D (   2b	 $ * * :$Versailles )
 $ . C#H C&'
 *$ $!8 ? C'<$ Z+
 )+& %#
 #' *$ ;' 0* e&	A :&	$ J / ,-$ *G$ 8 +&	$& &	A$ :&	$"'	$ : .79$ 
MALKA (M.), Les contrats de distribution., op. cit., p. 23.  )D  (   7B! / :$ 
TRIAILLE (J. – P.) et TRONCOSO FERRER (M.), Réseaux de distribution et 
commerce électronique, JTDE, 2001, p. 176; VILMART (Ch.), Une sécurité juridique 
26

















 .   
4D  
 
eC  )&$ 	
 	
 B	




 2%  K	
 , 5	
  0+$	









)	( .  
PC   	
 9V  +B	
  '* 6 K	
 %* 




 ?#	    .  
 	
  K	
   &+	
 7
 1 * 6  ,	-
   #	
 9	
  '	( 	
 	
Bordeaux   =


OT  OSSS .   	% &+	
 7(8 $Norwhich Union  V
 	
 4	
 2;  	
 "http://www.norwhich-union-frnce.com  " 
 @ D)	
 8(6  L	
 %	




 - 4  4	
 6 <4G
 , 6 ) G   	 '
?	
  	
 . 0	 F* 3# &  	
 + 6 ,	- & 
(8

   9
*.  
  
                                                                                                      
renforcée pour la distribution sélective qualitative et quantitative, G.P., Juin 2001, 
doctrine, p. 2 et s.  )F (   7:$ 
COLLARD (Ch.) et ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce and closed distribution 
networks: Proposals for solving legal problems, The journal of information, Law and 
Technology, Juin 2000, in " http:// www .elj.warwick.ac.uk/jilt/00-2, collard.html".   
27
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    

























 H* ,	- 0
*
 6 + LB	
 , < /?	
  	 
&6 6
 V !6 &  +B	
 9
 06  /K	
 :6  )B ?
  








;6 2+ :)	(  .  
OTC  # 	
 F=#	






/  <&$  #6 ?B  2% ')*	
 =*6 , 	








Webcams  / :. K 	
 5 	 9
*
 '	( 0
 F*  /)	 :A:	
 BG *	
 	





 '	( 0 /	









 	 .  
:	
 <=*	
 7(8  %  % 
 	
  <B 1*
 		





 :6 * +	
=A   :6 * /')*	 *	 	
	
 9:  /K	 *	 . F* 		
 7(8 U /')*	 *	
 ( ) 9+ /)* +% 0; ')*	
 A&$ < <*
                                       )F (   79$ 
TGI, Bordeaux, ord. réfé., 12 mars 1999, Norwich Union. SA c/ Peytureau, in " 
http://www.legalis. net/jent/decisions/marques/ord-tgi-bordeaux_120599. htm".  
28





















 , ? <6 0	 . 	
 	 =4 06 ')*	
  		
  B 0 <)*	







 7(8  0* .( ')*	
 %* F=#	
 , <# 6 '	
  0	 &	
 
 , <# /0	 B 	
 =*G
 _% # 	

 	 <AVideo conference. . * /K	
 	 *	 6
  6 ,	- 0 <#	 * H*6 
 < /)*	
  
 >  A , A#*	
 9	4G
) *  )% 6 .  
 	
 	 	 	 _*	
 6 ,	- 8 ? 
 
 ,	- 2*	
 9*+ ?% & 4 : 9 @ + 6  2*
  	




 6  	








 ,e]  % 4 96 1	 4 '	(  /2*	
 	- 
*	
)	(  .  
 #	 	 :	 	    	 :  
OeC  K	











  . /		
 7(8 
 J+% 	








 B  +B	






                                       )F ( 7,<$ Q!8 / 9$ 
COLLARD (Ch.) et ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce., op. cit., p. 20 
29
Ghannam: ??????? ?????????? ????? ???????? ??? ???????? ?????? ???????? ??? ????? ???????
Published by Scholarworks@UAEU, 2009
    



















 0	=* : /	
 	












   7 # 4 +B	
   K	
 
(8 6 (	 	

   <`*	
 : 06 ; /<	




&  % 	
 
(8 # 0# 6 	





 4 96 &  .  
$% : & '(	 	 )	 *	   	  )+ ,
	:  
OPC   
 	







  ,	- 6 	
 )	( . 7(8 
 ?	
 Y#	
P/b  94 $=%	 6 =$	 
$







                                       )F6 (   7:$ 
VANHAELEN (F.) et VERBIEST (Th.), Internet, concurrence., op. cit., p.6. )F4 (  & :&	$ * 
 ?H B! [Y'$ J&:&	$ ) % ) " 9*  . :$  7*G$ Q!8 %
 % 
Cour d’appel de Paris, 15 septembre 1993, Gaz. Pall., 1993, n° 6, p. 45.  #YR #/ -$ *$ B! 7G$ $<$ $ % ,-$ *G$ %&Fair 
Allocation System 31  
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VANHAELEN (F.) et VERBIEST (T.), Inernet, concurrence et distribution selective: 
Une coexistence parfios difficile, JCP, comm. electrn., Juillet- Aout 2001, p. 11.    )FD (   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– Juin, 2000, p. 507 ; PAPPALARADO (A.), La reformed du droit commentataire des 
restrictions verticales à la concurrence, Revue de droit European, 2000, p. 15 et s. 
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MANNA (S.), Distribution en réseau fermé et internet au regard du droit de la 
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in " http://www.interlex d’endroit.com".   )N (   79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ROQUILLY (Ch.), Réseaux de distribution fermés et commerce électronique: 
Implications en droit communautaire de la concurrence, P.A., 3 Avril 2002, n° 67, p. 4 
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TARGA (A.), Internet et réseaux de distribution., op. cit., p. 12. 
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Le conseil de la cocurrence, Décision n° 06 – D-24 du 24 Juillet 2006 relative à la 
distribution des Monters commercialisée par Festian France, Dalloz 2006, p. 1229, note 
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CJCE, 16 décembre 1991, Affaire Yves Saint Laurent Parfums, n° L 12, p. 24; Cour 
d’appel de Paris, 23 février 1995, RJD. aff., 1995, n°706.    
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Cour d’appel de Versailles. 23 février 1995, Rev. Juris.Dr. aff., 1995, n° 706.  
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Le conseil de la cocurrence, Décision n° 06 – D-28 du octobre 2006 relative à des 
pratiques mises en oeuvre dans le secteur de la distribution sélective de matière de Hi –
Fi et Home cinema, in " Conseil concurrence.fr".    )D (   7Q	E$ ;$! / 
COLLARD (Ch.) et ROQUILLY (Ch.), Electronic commerce., op. cit., p. 14; 
MARCHAND (C.), Vente en ligne et droit de la concurrence: les règles se précisant, 
"http://www. juriscom. net/actu/ visu.php?ID=856, 12/2/2006, p.2.
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DIETRICH (Y.) et MENAIS (A.), Réseaux de distribution et vente sur internet, the risk 
or not the risk of getting amazoned, in " 
 http://www.juriscom.net/pro/2/ce20006o2.htm", p. 5; MANARA (C.), Web et 
distribution selective: Réseau contre Réseau?, Dalloz 1999, n° 44, p. 725.       C		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TARA (A.), Internet et réseaux de distribution., op. cit., p.9;DIETRICH 
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